Byodo
Neuer Auftritt fur die
Fachhandelsmarke

Zum 25. Geburtstag kleidet sich die Marke Byodo neu und setzt dabei
auf mehr Einheit und Wiedererkennung. Als Marke fiir den Fachhandel
kommuniziert der neue Auftritt auch ein deutlicheres Feinkost-Profil.
Wir visualisieren und kommunizieren unseren bisherigen Erfolg und
setzen weiter auf ein stimmiges Sortiment und Uberzeugende Pro-
duktqualitat”, erklart Andrea Sonnberger, Byodo-Geschaftsfiihrerin.
Eingeflossen sind aussagekrdftige Stu-
dien (iber die Biobranche, aktuelle Markt-
gegebenheiten und Situationen in den
Naturkostladen sowie interne Einschat-
zungen. Die neuen Markenbilder mit den
Botschaften ,Qualitat”, ,Genuss” und
JVertrauen” testete ein unabhdngiges
Marktforschungsinstitut an der Ziel-
gruppe. Erste Produkte im neuen Kleid
werden ab September ausgeliefert und
sind auf den Messen BioStd und Bio-
Nord zu sehen. Byodo kommuniziert den
neuen Markenauftritt mit Anzeigen in al-
ten und neuen Medien, Werbemitteln, ei-
nem neuen Internet-Auftritt sowie On-
Pack Aktionen am Point of Sale an Han-
del und Verbraucher. ~ =g®
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